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Haiti-Erdbeben: Deutsches Handwerk stoppt Image agme

cl Osnabrick.

Der Zentralverband des deutschen Handwerks hat seine neue bundesweite | magekampagne in
TV und Kinos nach Zuschauer protesten vor dem Hintergrund des Haiti-Er dbebens mit
zigtausenden Toten gestoppt.

Wie unsere Zeitung am Dienstagnachmittag erfub tlas Prasidium den erst am Samstag erstmals
ausgestrahlten Werbespot wieder vom Markt nehmen.

Grund seien negative Reaktionen einiger TV-Zuschgewesen, die die Werbung im Anschluss an
die Fernsehnachrichten aus dem Katastrophengdfeesichtlich als geschmacklos angesehen
hatten, hield es beim Zentralverband in Berlin,inggesamt 50 Millionen Euro fir die
Imagekampagne ausgeben will.

In dem umstrittenen Werbefilm mit dem Titel ,Wasrevd@ie Welt ohne das Handwerk* gerat Berlin
vOllig aus den Fugen: Hauser, AutosBdhnstation zerbroéseln zu Staub. In wenigen Sekundiel
in dem Spot die Zivilisation in die Steinzeit zukdatapultiert.

-Einige Zuschauer verbanden mit dem Werbefilm Agsomgen mit den Bildern aus dem
Katastrophengebiet.” Um die seit mehr als einemn gaplante Kampagne nicht zu beschadigen,
werde der TV-Spot ausgesetzt und in den kommen@eWochen nicht mehr ausgestrahlt, hiel3 es
in Kreisen des deutschen Handwerks. Die Werburtesair allem Jugendliche fir das Handwerk
begeistern.

Der Fall erinnert an die Entscheidung deutscheid®adder Ende 2004, die angesichts der
Flutkatastrophe in Asien mit unzahligen Toten damdligen RadioHit ,Die perfekte Welle* der
Popgruppe Juli aus dem Programm genommen hatten.
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